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Jugendliche + Allgemeine Lebenszufriedenheit 1/2

... nach relevanten sozialen und persénlichen Merkmalen: (sehr) positiv duBern sich
Jugendliche im Alter von 12 bis 25 Jahre; Quelle: 16. Shell Jugendstudie 2010

%-Angaben (pro Zeile)

Jugendliche insgesamt

g

%.
Unterschicht 40 g
Untere Mittelschicht 69 g
Mittelschicht 77 ‘i
Obere Mittelschicht 83 Z
Oberschicht 84 ;
12 bis 14 Jahre 77 2
15 bis 17 Jahre 75 g
18 bis 21 Jahre 73 a
22 bis 25 Jahre 72

Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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Jugendliche + Allgemeine Lebenszufriedenheit 2/2 |

... nach relevanten sozialen und persénlichen Merkmalen: (sehr) positiv duBern sich
Jugendliche im Alter von 12 bis 25 Jahre; Quelle: 16. Shell Jugendstudie 2010

%-Angaben (pro Zeile) 2010

Hauptschiiler 65
Realschiler 77
Gymnasiasten 84
Studenten 84
In Berufsausbildung 74
Erwerbstatige 73
Nicht-Erwerbstatige 58
Arbeitslose 31

Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 3

>

1DUBLQISA INZ WYDIN “YONBIGED UsUIBIUI USp In} INN

iBunyo

Jugendliche + Alkohol trinken |

... nach relevanten sozialen und persénlichen Merkmalen
Jugendliche im Alter von 12 bis 25 Jahre; Quelle: 16. Shell Jugendstudie 2010

%-Angaben (pro

Ja, so gut wie jeden

Ja, mehrfachin der

Ja, nur ab und an

Zeile) Woche

Jugendliche 1 11 52 36
insgesamt

Weiblich 0 5 53 42
Mannlich 1 16 51 32

12 bis 14 Jahre 0 17 83
15 bis 17 Jahre 0 6 53 41
18 bis 21 Jahre 1 13 65 21
22 bis 25 Jahre 1 18 59 22

nicht-dt. Pass

Einheimische 1 12 54 33
Deutsche mit 0 8 53 39
Migrationshg.

Jugendliche mit 1 4 35 60

Wuppertal, 17. Februar 2011

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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Missverstandnis: Beschreiben statt Verstehen

Beispiel: Soziodemographische Zwillinge

1DUBLQISA INZ WYDIN “YONBIGED UsUIBIUI USp In} INN

Zwei Manner, beide 1948 geboren und in Gro3britanni  en aufgewachsen, beide
verheiratet und mit inzwischen fast erwachsenen Kin dern, beide beruflich
erfolgreich und sehr vermdgend, beide leben nicht m ehr mit ihren Frauen

zusammen und verbringen ihre Ferien vorzugsweise im Alpenraum - und ihre

Gesichter sind weltbekannt .........

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg
iBunyo

Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 5

Missverstandnis: Beschreiben statt Verstehen
Beispiel: Soziodemographische Zwillinge

IDUBLQISA INZ JYDIN “YONBIGED UsUIBIUI Uap In} INN

Prince Charles Ozzy Osbourne

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg
iBunyo

Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 6




Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

SINUS Milieus” - gesamtdeutsch

Oberschicht/
Obere
Mittelschicht

) Moderne
Konserva Postmaterielle Performer

5%

Mittlere
Mittelschicht

Biirgerliche Mitte
15%

1DUBLQISA INZ WYDIN “YONBIGED UsUIBIUI USp In} INN

Traditionsverwurzelte
14 % et
- edonisten
UniEe Konsum-Nigdesiidiiseam
Mittelschicht/ 12 % 11%
Unterschicht 0
S
) " . Neuorientierun 5
fomie Traditionelle Werte Modernisierung . I't"tg a
. . A o ulti-Optionalitat, =
= Pflichterfullung, Ordnung Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss . P )
nd- Experimentierfreude,
orientierung Leben in Paradoxien
7
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 7

Familien- bzw. Partnerschaftsstile in den
Sinus-Milieus®

>

Etablierte
i Z|
Oberschicht/ Stilvolles, faires Mod £
Obere 1 Zusamenleb: oderne =
Mittelschicht nservatfve Generationen Postmaterielie Perform o
- @
o0 Familjeals ';°"t Machtsymetrische Paﬁ:;a =
= und platen cen tnerschaft im 3
= ultur = schaft 3
] E ment fiir @
e} =
g - P - 2
T Mittlere 2 Biirgerliche Mitte _ g
~ Mittelschicht Kein . ) Experim isten 8
= CEle Biirgerliche s
[ DDR- Kleinfamilie, Kreative, 2
O ostal- schénes chende g
= Traditions- che ei er: al ~
.2 verwurzelte S
2 <
3 " Hedonisten )
S Untere Familie als - rtnerschaft als S
o Mittelschicht/ 3 Wegge- Konsum-Materialisten geile 3
N Unterschicht fihrtenschaft Clan / groB- Teameu:fahrun =
B rch die Zeit familidrer
£ Zusammenbhalt =1
@) c
é Soziale ‘gi
) Lage A B C
= Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
d Grund- Pflichterfiillung, Ordnung Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss Multi-Optionalitat, Experimentier-
orientierung freude, Leben in Paradoxien
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 8

28.02.2011



Bedeutung des Kindes

i>

Etablierte Modet -
Oberschicht/ I‘*ﬁihrung des Erbe rformer Ko 5
Obere 1 ; alles a =
Mittelschicht S Postmaterielle - N
| g
Eltern h und a 5
begleiten bo @
e 3
L [y g
Biirgerliche Mitte N o]
Mittlere g
Mittelschicht 2 s et 3
atushoffnungen/-erwartungen ind als ,,Freund“ §
das yInvestitionsgut* e Z
ez =)
g i g
m= edonisten 2
al Elternschaft als Angriff g
Untere 9
Mittelschicht/ als Statussymbole ] 3
Unterschicht i |- i~ sinnstiftender Faktor; »Neues Hobby" 2|
Einkommensquelle, :

abe finanzielle | bb °
5
S a c
a
Soziale —_

Lage A B C

Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Grund Pflichterfiillung, Ordnung Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss Multi-Optionalitét, Experimentier-
orientierung freude, Leben in Paradoxien
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 9
o

Schwerpunkte von Erziehungsstilen

in den Sinus-Milieus®

Moderne

erformer

Oberschicht/ Etablie
Obere 1
Mitielschicht Postmaterielle
Aritativ,
ratv
Mittlere Brgerliche Mitte
Mittelschicht 2
Konsyim-Nigdesti
Untere
Mittelschicht/ H 1
Unterschicht P I’mISSIV
veprachlassige
Soziale
Lage A B
Traditionelle Werte Modernisierung
Grund-  Pllichterfullung, Ordnung Individualisierung, Selbstverwirklichung, Genuss
orientierung

=)

Hed

Experixéntalisten

) o

achgie

onisten

(@

Neuorientierung
Multi-Optionalitat, Experimentier-
freude, Leben in Paradoxien

Wuppertal, 17. Februar 2011

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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Leb It J dlichen 14-19 Jah i3
Soziale Lage und Grundorientierung

Po ate LN
Hohe ge .%
Bildung 1 6% .é
(Gymnasium) .&
aaiionene .%
endliche a 5
g
3
€ @
=]
Mittlere Q
Bildung g
(Realschule) g
(=]
=
Z|
£y
0 e e =
N
Geringe gend e =
Bildung 3 % <
(Hauptschule) g_
=
5}
2
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders)Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration =

Lage Ein moralisch gutes Leben fuhren; | Teilhaben an Lifestyle-Trends; i Aufbrechen, etwas entdecken, |Eigene Chancen und Optionen:  Kreatives, mediales und
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; | suchen; offen und ehrgeizig, : synasthetisches Spielen mit Q
Alters- | sicher und tberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch ung i in; | Formen und b=
spezifische | Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, : neue (eigene) Perspekiiven S
Orienti sich nitzlich und angenehm zeigen | zukunit planen u. ankommen Kritik und Widerstand woes niizt auf sich u. Welt (er)finden Q|

Grund- A | B | (©
orientierung " . I e I
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pilichterfallung, Sicherheit, Ordnung ialismus, Genuss, Individualisi iali ioptionali imenti Leben in Paradoxien
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 11

Sozio-kulturelle Distinktionslinien 1>
Lebenswelten von Jugendlichen 14-19 Jahre

Po ate
Hohe “ gena
Bildung ] Burge e 6%
(Gymnasium) gend e
aditionelle 4%
gend e €
4% e
Mittlere
Bildung
(Realschule)

IDUBLQISA INZ JYDIN “YONBIGED UsUIBIUI Uap In} INN

0] 155 BT o7/0
Geringe e
Bildung 3 %
(Hauptschule)
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders)Sein Adaptive Navigation Selbst-Exploration
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; | Teilhaben an Lifestyle-Trends; i Aufbrechen, tdecken, | Eigene Chancen und Optionen |  Kreatives, mediales und
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; | suchen; offen und ehrgeizig, ; Synasthetisches Spielen mit
Alters- | sicher und berlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige pragmatisch und flexibel sein; | Formen und Bedeutungen: =1
i i i i das Leben heute geniefen; Position finden; sich vielfaltig andocken, neue (eigene) Perspektiven £
Orientierung | sichniitzlich und angenehm zeigen |  zukunit planen u. ankommen Kitik und Widerstand au sich u. Welt (en)finden a
e A | 1 | Cc I
orientierung » " .
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung ialismus, Genuss, Individualisi ial ioptionali imenti Leben in Paradoxien
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 12




Einschatzung der zukiinftigen Betroffenheit
von sozialen Notlagen

"Konnen Sie sich vorstellen, selbst einmal in lhrem Leben betroffen zu sein von ...?"

materieller Armut /
Leben am Existenzminimum

Abhangigkeit von Suchtmitteln

sozialer Isolation / Vereinsamung

1DUBLQISA INZ WYDIN “YONBIGED UsUIBIUI USp In} INN

Obdachlosigkeit =1
0% 20% 0% 60% 80% 100%
B “Kann ich mir sehr gut vorstellen" / "Kann ich mir vielleicht vorstellen”
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 13
Konnen Sie sich vorstellen, selbst einmal in Ihrem Leben von i}

materieller Armut / Leben am Existenzminimum betroffen zu sein?

D,
Performer-
Hohe
Bildung 1 Jugendliche
Gymnasium
e 20%

=

(GG: 28%)
Experimentalistische
Jugendliche

\ N
Traditionelle \l ’
Jugendliche 53%
Mittlere 7% (G50
Bildung 2 (GG: 47%

(Realschule)

Konsum-

Geringe
Bildung 3
(Hauptschule)

materialistische
Jugendliche

55%
(GG: 44%)

Hedonistische
Jugendliche

49%
(GG:45%)

Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Navigati Selbst:
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen |  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; uchen: offen und ehrgeizig, reatives, mediales und
Alters. | sicher und aberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sei i jelen mit
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen:
spezifische | sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand woes niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung au sich u. Welt (er)finden
Grund- C
orientierung - A [ B Il ,(‘, I
Traditionelle Werte Moder g
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Leben in Paradoxien

tark i
J = iberreprasentiert

Wuppertal, 17. Februar 2011

M = stark unterreprasentiert

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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Konnen Sie sich vorstellen, selbst einmal in Ihrem Leben von
Abhangigkeit von Suchtmitteln betroffen zu sein?

Postmaterielle
Hohe Jugendliche PELETeT-
’ Jugendliche
Bildung ] 5
(Gymnasium) 7% 99/ z
(GG: 10%) o s
(GG: 9%) =
Traditionelle Birgerliche ExpeJnmentﬁhs'nsche =
ugendliche [9)
Jugendliche Jugendliche 9 1
7% 99/ 27% =
(] . g, ]
(GG:4%) (GG 7%) (GG: 23%) 3
Mittlere . ol
Bildung 2 o
(Realschule) @®
=3
i)
f=4
(=]
=
Konsum- Z|
materialistische HJeL ioergzt"izﬁ;e g
Jugendliche 9 S
Geringe N
. 0, =1
Bildung A 33% 2
(Hauptschule) (GG: 11%) (GG:22%) @
=1
=R
@
2
i Ein-Ordnun, Geltun (Anders) Sein Adaptive Selbst: =
Soziale b g
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen |  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; uchen: offen und ehrgeizig, reatives, mediales und I
Alters. | Sicher und berlegen sein durch ‘aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sei i jelen mit =
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute geniefen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen: <
SPEZ!ﬁSChE sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es nitzt neue (eigene) Perspektiven 8
Orientierung au sich u. Welt (er)finden =
Grund- >
orientierung - A | B I I .(‘A I
Traditionelle Werte Modernjsierung Neuorieptierung
Pllichterfiillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Individjalisi imenti Leben in Paradoxien

stark Uberreprasentiert

Wuppertal, 17. Februar 2011

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)

nterreprasentiert
W - stark unterreprasentiert

15

Konnen Sie sich vorstellen, selbst einmal in Ihrem Leben von
sozialer Isolation betroffen zu sein?
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Postmaterielle
Hohe Jugendliche PEL(ETeT-
’ Jugendliche
Bildung ] o
(Gymnasium) 7% 60 /
(GG: 22%) o
(GG: 17%) . o
Traditionelle Birgerliche Expejlmen;al_llsr:lsche
Jugendliche Jugendiiche B
0% 199/, 19%
() i
(GG:38%) (GG:30%) (GG: 32%)
Mittlere .
Bildung
(Realschule)
Konsum-
materialistische Hedonistische
Jugendliche Jugendliche
Geringe
Bildung 29% 26%
(Hauptschule) (GG: 11%) (GG:22%)
Soziale Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Selbst:
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen |  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; uchen: offen und ehrgeizig, reatives, mediales und
Alters. | sicher und aberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sei i jelen mit
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen:
spezifische | sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand woes niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung au sich u. Welt (er)finden
Grund- N
orientierung " A [ B Il .(’A Il
Traditionelle Werte g
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Leben in Paradoxien

nterreprasentiert

W - stark uberreprasentiert
-

Wuppertal, 17. Februar 2011

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)

W - stark unterreprasentiert

16

28.02.2011



Konnen Sie sich vorstellen, selbst einmal in Ihrem Leben von
Obdachlosigkeit betroffen zu sein?

. Postmaterielle Performer-
AEID Jugendliche Jugendliche
Bildung ]
(Gymnasium) 2% g
(GG: 8%) ‘_;
=
Biirgerliche ExpeJnurgceegiﬁhcs'iwesche N
@
Traditionelle Jugendiiche B
Jugendliche 17% =1
6% 2 3
; 7% (GG: 5%) GG: 23%) 3
Mittlere (GG: 8%) ol
Bildung 2 R o
(Realschule) @®
g
i)
f=4
(=]
=
Konsum- Z|
materialistische Hedonistische =1
Jugendliche Jugendliche 2
Geringe N
Bildung 17% 18% 2
(Hauptschule) (GG: 11%) (GG:22%) )
=1
=R
5}
2
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Selbst- =
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen |  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; chen- offen und ehrgeizig, reatives, mediales und I
Alters. | sicher und Gberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexi i jelen mit =
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen: <
SPEZ!ﬁSChE sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommer Kritik und Widerstand wo es nitzt neue (eigene) Perspektiven 8
Orientierung au sich u. Welt (er)finden =
Grund- >
orientierung - A | B I I .(‘A I
Traditionelle Werte Modernjsierung Neuorieptierung
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Individjialisi imenti Leben in Paradoxien
B - stark Uberreprasentiert _ interreprasentiert
] = W = stark unterreprasentiert
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 17

Traditionelle: Soziodemografie

Hohe - o
Bildung ] 0 c >
(Gymnasium) 0 e elte c
§?
aditione %
=]
ena =
R e e =1
0 S @
490 P e 3
. - < @
Mittlere sufia ko e =
Bildung o)
(Realschule) =3
i)
<
(=]
pe aorie e 0[S 7
Z|
Q
=1
g
Geringe =
Bildung 3 s
(Hauptschule) o
=h)
5}
2
Sozlale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive Selbst:
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen |  Eigene neue Wege gehen, el
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und 2
Alters. | Sicher und tberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sef isches Spielen mit =1
A Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute geniefie Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen: Q|
spezifische | - sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kiitik und Widerstand wo es nitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung auf sich u. Welt (er)finden
Grund-
orientierung - A I - I I C Il
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pllichterfillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Individualisi imenti Leben in Paradoxien
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 18
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Konsum-materialistische: Soziodemografie

peE aorie e ge
Hohe
Bildung 1 -
(Gymnasium) c
é’?
j=1
@
=]
5
jol
2
Mittlere 0 aterialiste S
Bildung 2 a [n]
(Realschule) ~ e %
aditio s
R e e e s
Blrg =
Z|
Q
0 ateria e =1
. N
Geringe gendliche be 0 e <
Bildung 3 0 <l
(Hauptschule) 0 a @
=1
Re e =
a 5}
2
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive igati Selbst:
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Aufbrechen, etwas entdecken, Eigene Chancen und Optioner Eigene neue Wege gehen, o
Anerkennung und soz. Einbettung; anders und authentisch sein; suchen offen und ehrgeizi kreatives, mediales und =1
Alters. | sicher und Gberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexi i jelen mit =
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen: =1
spezifische | sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand woes niitzt neue (eigene) Perspektiven | 2
Orientierung i auf sichu. Welt (en)finden
Grund-
orientierung ” A [ ~ Il | C Il
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Individualisi imenti Leben in Paradoxien
Selbstkontrolle Selbstverwirkiichung Selbstmanagement
E=m) Abgrenzung von / Distanz zu
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 19

Konsum-materialistische: Grundorientierung

Wuppertal, 17. Fel

K3

Wer/was ist bei vielen in?

= |

= I
Modemarken als signifikante
Symbole fiir Modernitat,
Prestigeund Teilhabe

kl |
Geltung,
Selbstdarstellung

debitel

Klaus Cerhards. iD-Agentur-Ruhr (Essen)

ruar 2011

28.02.2011
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Konsum-materialistische: Grundorientierung
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Wuppertal, 17. Fel

Ich hatte gern ein Leben mit einem guten, normalen Job,
Familie, Freunde. Ein normales Leben mit Liebe und
Gemdtlichkeit und ruhiger. Also nicht, wie es hier ist.
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>

Konsum-materialistische: Musikvorlieben

Sehr gern/ziemlich gern gehérte Musik* m

z
Hip Hop, Rap 57,3 100 s
=
Pop International 48,8 84 a
@
. . E
%0 Rock international 38,6 68 El
@
= Rock Deutsch 37,4 80 E]
& 3
8 Pop Deutsch 35,9 85 o
1} ®
= Dance und Electronic 26,9 84 H
ac c
_g Hardrock, Heavy Metal 23,5 83 =
z
(G) Black Music (Blues, Soul, Funnk) 17,7 67 S
c =
o Oldies, Evergreens 12,0 84 N
) o
> Jazz 7,3 100 )
= 3
S Musicals 7,0 70 A
N E
%) Deutsche Schalger 59 64 =
S
5 Weltmusik und Folklore (Tango, Samba, Salsa) 5,5 49 el
c
é Country-/westernmusik 5,1 97 z:ji
% Klassische Musik instrumental 2,1 37
o)
Volksmusik 2,0 90
Klassische Oper, Operette 0,7 20
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Konsum-materialistische: Print
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Wuppertal, 17. Fel

Fernsehwoche
Bunte

BWZ

Bild der Frau
Tvi4

Auf einen Blick
TV klar

Gala

Freundin

Maxi

Lisa

Superillu
Bravo Girl

TV Héren und Sehen
Bravo

TV pur
Madchen
Bravo Sport
Popcorn
PCWelt
Cinema

Bild am Sonntag

Glamour

39 1% >

=

39 178 z

=

45 167 o

@

7,2 163 3|

=2

145 163 8

3

37 162 3

®

22 159 9

O

31 158 B

[=

63 153 =

z

2,3 151 Z

=

52 142 z

42 140 s

- s

115 137 3

Ej

41 137 g

25,6 135 =

26 134 o

=y

71 132 s

Q
76 132
93 126
63 125
36 120
12,7 118
40 17
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Konsum-materialistische: TV-Konsum

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

RegelmaBig gesehene Sendungen* m

SOKO (ZDF)

Im Namen des Gesetzes (RTL)

Ein Fall fiir zwei (ZDF)

SKKélsch (SAT 1)

Genial daneben (SAT 1)

Blitz (SAT 1)

Gute Zeiten, schlechte Zeiten (RTL)
Exclusiv — Das Star -Magazin RTL)
Leute heute (ZDF)

sl (VOX)

Charmed - Zauberhafte Hexen (PRO 7)
Galileo (PRO 7)

Hinter Gittern — der Frauenknast (RTL)
Mein Leben + Ich (RTL)

Guten Abend RTL (RTL)

Extra— Das RTL-Magazin (RTL)

CsI: Miami (RTL)
FuRball-Champions-League (SAT 1)
Formel 1 (RTL)

Alarm fiir Cobra 11 (RTL)

ruar 2013 Kiaus Geitiaids, iD-Ageiiui-Rutii (E3S€i1)

2,7 180 z
<
46 164 =
21 142 2
E
3,8 133 =1
ol
15,6 123 H
=1
87 122 [n]
@
=1
25,9 117 s
§
10,0 115 5
z
1,6 111 3
=
10,6 109 N
<
<
12,2 109 3
16,6 107 S
@
S
71 107 =
9,1 104 o
=
5,0 104 s
Q
43 102
9,2 95
24,0 9
19,7 94
9,2 92
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Konsum-materialistische: Online
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Wuppertal, 17. Fel

Internet-Nutzung Anteil % m

Internet-Nutzung insgesamt 66,4 83
Nutzung privat 63,4 82
Nutzung in der Ausbildung 32,3 66
Nutzung beruflich 2,6 33

Private Nutzung des Internet fir ...*

Jobsuche, Stellen- oder Wohnungsmarkt, KFZ-Markt 24,1 117
Online spielen mit andern Nutzern 31,9 100
Musiktausch, Herunterladen von Musikdateien 43,7 99
E-Mails versenden 76,8 94
SMS senden / empfangen 32,0 87
Online-Shopping, (ein-)kaufen 37,0 84
Mit anderen unterhalten, Newsgroups 47,8 82

* Basis: Private Internet-Nutzer im Milieu = 63,4%
** Indexberechnung: % im Milieu/ % in Gesamtheita  ller Jugendlichen x 100 Il Index = 100 => durchschn ittlich

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 25
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Konsum-materialistische 20 -27: Online

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Internet-Nutzung* Anteil % m

insgesamt 54,5 72
privat 51,0 70
in der Ausbildung 11,3 37
beruflich 14,0 59

Private Nutzung des Internet fiir...*

Telefonieren iiber Internet / VoiP 10,5 119
Jobsuche, Stellen- oder Wohnungsmarkt, Kfz-Markt 44,8 109
SMS senden / empfangen 35,3 103
Teilnahme an Auktionen (z.B. ebay) 58,7 102
Mit anderen unterhalten, Newsgroups 39,8 93

*Basis: Private Internet-Nutzung im Milieu = 51,0%

** Indexberechnung; % im Milieu / % in Gesamtheit aller
jungen Erwachsenen x 100
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Konsum-materialistische 14 — 27:
Schule + Beruf

>

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Schule / Studium

* man mdchte mit Leistung mehr erreichen  (sozialer Aufstieg / raus

kommen aus dem Milieu der Eltern)

« bisweilen sind die Zielsetzungen unrealistisch oder Uberzogen
(,auf jeden Fall studieren, vielleicht sogar meinen Doktor machen®)
« starke Abgrenzungstendenzen gegeniber niedrigerem
Bildungsstatus (,Lieber ein schlechter Realschiiler als ein guter
Hauptschuiler!®)

Ausbildung / Beruf

« moglichst schnell einen ,anstandigen Job* finden

¢ Festanstellung ist das grofe Ziel

¢ kaum Weiterbildungswiinsche — Weiterbildung wird eher als
Jweiteres Ubel “ bzw. ,lastige Pflicht “ verstanden

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 27
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Konsum-materialistische:
Motivation + Kommunikation

>

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Motivation

« sozialer Aufstieg und Rang in der Gruppe / Clique

« Erwerb von Statussymbolen

« sich dem Konkurrenzkampf stellen - wettbewerbsorientiert
« Engagement ist positiv — aber betrifft primar die anderen

« das eigene Umfeld gestalten / verbessern wollen: direkte
Erfolgserlebnisse

Kommunikation

« offen und kontaktfreudig — bisw. distanzlos wirkend

« offensiv.und vernehmbar Erfolge, Leistungen, Starke
kommunizieren

« Selbstbescheidung gilt als Schwache

« Unsicherheiten werden Uberspielt

« mit verbaler und kdrperlicher Gewalt werden Gruppenrange
erkampft / verteidigt

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 28
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Engagement

Konsum-materialistische:

Wuppertal, 17. Februar 2011

Organisationen)

der Pflicht anderen zu helfen
Gedanke

Medien , Adlige) aktiv sind
Aber erreichbar durch:

Mediator/in, Schulsani)
« direkte Erfolgserlebnisse

« Engagement im unmittelbaren Lebensumfeld

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)

« ist positiv besetz — gemeint sind aber andere (Personen,

« Konnotationen: Zeit haben, Geld haben, sonst keine Sorgen haben,
ein schlechtes Gewissen haben, Talent und ein Helfersyndrom haben
« ,Soziales Engagement = Spenden
« Selbstbild: als Verlierer und Bedrftiger stehe ich absehbar nicht in

« aktives Engagement ist flir die meisten zunachst ein fremder

« attraktiv sind Organisationen / Projekte, fur die Prominente (Sport,

« positives Gemeinschaftsgefiihl beim Helfen

29

(Streitschlichter/in,
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Postmaterielle: Soziodemografie

ib G A Postmaterielle
Hoe -uberw. Gymnasium Jugendliche
SRRl (angehende Studenten) 6% -Postmaterielle
(Gymnasium) -vereinzelt Realschule -Konservative
-Etablierte
auch:
-Traditionsverwurzelte
-Burgerliche Mitte
Mittlere
Bildung 2
(Realschule)
Spez. Grundorientierungen:
Geringe
Bildung 3
(Hauptschule)
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive igati Selbst:
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; ;  Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen :  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, i anders und authentisch sein; Suchen: offen und ehrgeizig, | kreatives, mediales und
Alters. | sicher und aberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sei i jelen mit
/ Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen:
SPel!ﬁSChe sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand wo es niitzt i neue (eigene) Perspektiven
Orientierung H i auf sichu. Welt (er)finden
Grund-
orientierung ” A [ B Il | C Il
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung ialismus, Genuss, Individualisi imenti Leben in Paradoxien
Selbstkontrolle Selbstverwirkiichung Selbstmanagement
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Wuppertal, 17. Februar 2011

‘ Abgrenzung von / Distanz zu
Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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Postmaterielle: Grundorientierung 1/3
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Wuppertal, 17. Fel

Sinus BII 1-jug Postmaterielle Jugendliche

(Anders) Sein

starkes politisches Bewusstsein &
i isti von ial

Vegetarier

zZuwerden

Gerechtigkeit

INUBKOIBA INZ JYIIN "YoNeIdas) Usuiaiui usap J

hohe normative MaRstibe
an den Freundeskreis

Spiritualitat Eﬂ-’?d

i

ibunyo
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Postmaterielle: Grundorientierung 3/3

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Ich sagen vielen Leuten meine Meinung ins Gesicht,
Manche kommen damit klar, manche kommen weniger
damit klar. Aber ich denke, es ist besser, jemand direkt
zu sagen: Junge, ich kann dich nicht leiden, als dass
er es hintenrum erfahrt.

Ja, ich will mich finden. Ich will mit mir zufrieden sein, wie ich
bin, damit ich fiir alles andere offen bin. Denn bevor man das
nicht - ich weif3 nicht, ob ich das jemals

erreichen werde — aber das ist ein groRer Wunsch von mir,
dass ich das schaffe. Dass ich mich selber so annehme, und
dann kann ich bestimmt auch viel auf meine Mitmenschen
abgeben.
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Postmaterielle: Print

i>

Das Neue Blatt
Funk Uhr
National Geographic D.

Auf einen Blick

rtv

P.M.

Der Spiegel

Oko Test

Geo

Gongplus +
ADAC motorwelt

Regionale Abo-Tageszeitungen

TV Héren und Sehen
Super lllu
Focus

Computer Bild Spiele

Kicker Sportmagazin

Stern
Bravo Girl

Cosmopolitan

Wuppertal, 17. Februar 2011

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)

Uberdurchschnittlich genutzte Titel* m

2,9 403 £
35 269 =
Q|
38 234 9]
5,0 216 El
25,9 177 3
=3
5,0 170 0|
g
9,4 161 3
[=
2,6 159 Is1
6,38 145 Z
I
2,6 139 I
<
21,8 138 P
o
53,2 135 3
3
39 131 3
39 130
6,1 124 =
S
15,1 116 8
5,0 113
8,0 110
9,0 107
24 107

33

Hedonistische: Soziodemografie

Spez. Grundorientierungen:

Hohe

Bildung 1
(Gymnasium)

Mittlere
Bildung 2
(Realschule)

-Hauptschule
-Realschule

Geringe auch

Bildung .
(Hauptschule) o Gym nasium

Hedonistische
Jugendliche

26%

-Hedonisten
-Konsum-Materialisten

auch gehobene Milieus:
-Etablierte
-Postmaterielle
-Biirgerliche Mitte
-Traditionsverwurzelte
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Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive igati Selbst:
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen :  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; ‘suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und
Alters. | sicher und aberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sei i jelen mit
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen:
spezifische | sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand woes niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung au sich u. Welt (er)finden
Grund-
orientierung - A | - I I C I
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Individualisi imenti Leben in Paradoxien
Selbstkontrolle Selbstverwirkiichung Selbstmanagement

Wuppertal, 17. Februar 2011

- Abgrenzung von / Distanz zu
Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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Hedonistische: Grundorientierung 1/2
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Wuppertal, 17. Fel

Sinus BII 23-jug Hedonistische Jugendliche

(S World Domination Tour
ANders sein 3
GOLDBAREN

q E
s J 3

%
missachtung burgerlicher ‘ "7
ordnungsnormen und r &
normalbiografien &

kirche= spiesige und ) MSE"H

moralisierende sparsbremse

Hier und Jetat!

Hedonistische: Grundorientierung 2/2

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Ting iy

Wie ich lebe? Einfach, wie es halt auf mich zukommt. Und dan
versuche ich halt, etwas draus zu machen.

Ich bin mehr so der Asoziale (lacht). Ich interessiere mich nicht
fur Politik, weil ich weil3, dass sich viele andere dafir
interessieren. Es sind ja immer genug Wabhler da.

INUBHQIBA INZ JYIIN "Yydneliqas) uaulajul usl

iBunyo
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28.02.2011

>
Hedonistische: Musikvorlieben
Sehr gern/ziemlich gern gehérte Musik* | Reichweite m
z
Rock international 61,3 108 i
=
Pop international 58,0 100 o
@
o0 Hip Hop, Rap 55,7 97 2
] @
2 Rock Deutsch 50,8 109 E]
& 3
% Pop Deutsch 45,6 107 ol
@
= Dance und Electronic 36,7 114 3
I [=
g Hard Rock, Heavy Metal 36,6 129 =
z
(G} Black Music (Blues, Soul, Funk) 22,3 84 S
c =
o Oldies, Evergreens 12,8 90 N
= s
'g Weltmusik und Folklore (Tango, Samba, Salsa) 7,9 70 s
) o
o £
8 Jazz 7,2 99 )
7 Deutsche Schlager 5,8 62 =
=]
= Musicals 4,8 47 =1
u £
é Country-/Westernmusik 3,9 74 Ei
% Klassische Musik instrumental 33 59
a
Klassische Oper, Operette 2,8 80
Volksmusik 19 88
Wuppertal, 17. FeLruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 37
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Hedonistische: Print
Motorrad 3,0 167 5
Auto Bild 5,0 157 =
Q|
Ein Herz fiir Tiere 57 150 g
oo 2]
g Bild Woche 2,0 147 E
< Kicker Sportmagazin 6,4 144 §
=]
T Men'’s Health 21 143 [n]
@
:‘E Autor Zeitung 2,0 136 g
I f=
ey Amica 31 134 S
c :
® TV pur 25 128 §
[= Maxim 2,2 127 ~
2 c
i Bild am Sonntag 13,5 126 2
> )
o Bravo Screenfun 7,3 124 =
8 3
o .
A Prinz 2,1 124 é
2 ADAC motorwelt 18,9 119
c
o TV Spielfilm plus 22,2 118 ;_—Z
K] Computer Bild Spiele 15,3 118 a
< ComputerBild 13,9 117
c Sport Bild 83 116
Focus 56 116
Cinema 34 114
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 38
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istisch m
.
Hedonistische: TV-Konsu
RegelmaRig gesehene Sendungen* Anteil % m
Alphateam —Die Lebensretter im OP (SAT.1) 88 214
Z|
Richterin Barbara Salesch (SAT.1) 7,0 185 <
Notruf (RTL) 84 185 5
j=1
South Park (RTL) 15,0 179 e
00 Z)
o Wolffs Revier (RTL) 3,8 168 %
% Zwei bei Kalwass (SAT.1.) 56 164 3
=1
% Stargate (RTL II) 12,9 162 ol
@
I Alarm fiir Cobra 11 (RTL) 16,2 162 g
~ o
I Britt (SAT.1) 48 155 5
o =
£ Sat1. -News (SAT.1.) 35 152 Z
54 GroRstadtrevier (ARD) 51 149 =1
- =
o Mein Leben + Ich (RTL) 13,1 148 N
% <
S Richter Alexander Hold (SAT.1) 42 142 g
o =
‘S Star Trek (SAT.1, Kabel 1) 9,0 142 E’,&
@
L/07 Im Namen des Gesetzes (RTL) 4,0 142 2
w
=1 Die Wache (RTL) 37 181
= 5 [}
& Hausmeister Krause (RTL) 13,9 138 Z|
b Punkt 12 (RTL) 52 137 u?i
TSJ King of Queens (Kabel 1) 17,0 130
(e} RTL aktuell, 18.45 (RTL) 5,7 130
SKKélsch (SAT.1) 3,7 130
Hér mal wer da hammert (VOX) 79 128
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 39

1>
Hedonistische: Online

Internet-Nutzung Anteil % m

Internet-Nutzung insgesamt 82,5 104 %

Nutzung privat 80,4 104 g
00 Nutzung in der Ausbildung 48,4 99 ;
§ Nutzung beruflich 71 92 g
1Y 3
S 9
= Private Nutzung des Internet fiir ...* g
i:% Lotto, Gliicksspiele 6,2 212 §
8 Erotik-Angebote 12,9 177 §
5 Online spielen mit anderen Nutzern 42,8 134 jE:
:é Filme herunterladen / ansehen 29,1 130 g
é Shareware, Software auf PC laden, Updates 40,8 127 §
9 Musiktausch, Herunterladen von Musikdateien 54,2 123 _'
-t% SMS senden / empfangen 44,0 120 ;:Z-
é Sportnachrichten 31,8 117 u?g
?3" Lokales, Nachrichten aus der Region, Veranstaltungskalender 35,5 113
o) fir Theater, Kino

Jobsuche, Stellen- oder Wohnungsmarkt, Kfz-Markt 22,8 111
Teilnahme an Auktionen (z.B. eBay) 43,5 103
* Basis: Private Internet-Nutzer im Milieu= 80,4%
Wuppertal, 17. Februar 28lddexberechnung: % intilalisuGeshacisdmihgeaturt n x 100 Il Index = 100 => durchschn__ittlich 40

20



1>
Hedonistische 20 — 27: Online

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Internet-Nutzung* Anteil % m

insgesamt 69,8 92
privat 67,3 92
in der Ausbildung 19,6 64
beruflich 21,4 920

Private Nutzung des Internet fiir...*

1DUBLQISA INZ WYDIN “YONBIGED UsUIBIUI USp In} INN

Erotik-Angebote 20,5 192
Lotto, Gliicksspiele 7,7 141
Filme herunterladen 22,1 128
Sportnachrichten 32,3 120
Online spielen mit anderen Nutzern 22,6 120
Mit anderen unterhalten, Newsgroups 50,4 117
Jobsuche, Stellen- oder Wol kt, Kfz-Markt 41,5 102 ;:Z'
Teilnahme an Auktionen (z.B. ebay) 57,5 100 ‘gi
Online-Shopping, (ein-)kaufen 59,3 100

*Basis: Private Internet-Nutzung im Milieu = 67,3%

** Indexberechnung; % im Milieu / % in Gesamtheit aller jungen Erwachsenen x 100

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 41

Hedonistische 14 —27:
Schule + Beruf

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Schule / Studium
« wenig Lernmotivation - bis hin zu Interesselosigkeit (Realschiiler
v.a. Hauptschiiler) an Schule

IDUBLQISA INZ WYDIN “YONBIGaD UauIBIuT uap Jnj NN

Ausbildung / Beruf

¢ grundsatzliche Ablehnung der Leistungsgesellschaft  — haufig
unmotiviert in Ausbildung und Jobs, wo man herumkommandiert
wird

« regelrechtes Doppelleben“ :angepasstim Beruf ohne gréRere
Identifikation — Freizeit die eigentliche (subkulturelle) Lebenswelt

« Traum von ,geregeltem Einkommen*

« Aber: langere Ausbildungszeiten / Studium versprechen Freirdume
gegeniiber Berufszwéngen

iBunyo
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Hedonistische:
Engagement

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

« keine Lust auf soziales Engagement + kaum Interesse an politischem
Tagesgeschaft

« wenn eher an politischen / gesellschaftlichen ,Randtheme n“ (z.B.
Feminismus, Anarchismus) — starkt das Au3enseiterimage

« falls (sozial engagierte) Gruppen, dann als Kontaktbérsen

« mentale (unverbindliche) Unterstiitzung  sozialer Bewegungen (z.B.
Greenpeace, Amnesty) aber ohne Eigeninitiative

Aber:
« soziales Engagement am ehesten bei Eigennutz (Bau einer Skate-Rampe)

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 43
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Hedonistische:
Motivation + Kommunikation

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Motivation

« authentisch und individuell sein

« Spal3 haben wollen + ,Lust am Trash“

* man genielt es, schrag angesehen zu werden  — Beachtung von aul3en ist
wichtig

« ,starke Praferenz firr nicht-padagogische Sozialraume*

« kein “langer Atem* : Widerstande, Anstrengungen oder Misslingen nehmen
schnell die Motivation; aber: praktisches Arbeiten mit Spaf3faktor  und
sichtbaren Erfolgen weckt ,Stolz und weitere Motivation*

» man will anders sein - aber kein Looser

 probates Muster zur Pubertétsgestaltung/Ablésung

Kommunikation

* Abgrenzung: Normalos, Spief3er, Mainstream

« provozierende Stilistik:  Korper, Sprache, Mode, Zimmer, Musik

« Uberdurchschnittlich haufig Tatoos und Piercings

« Abgrenzung freiwillig  und zumeist aus einer materiell und sozial relativ
gesicherten Position heraus (,keine real Marginalisierten®)

* Unlust zeigen gegeniber: Fremdbestimmtem, “Spafl3bremsen®,
Anstrengungen

» Marken wichtig fir Underdog-lmage und Szenebindung
ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 44
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Performer: Soziodemografie

Hohe Re o
Bildung 1 aonlierte <
(Gymnasium) Po aterielle elte aup e Performer- z
Jugendliche =
oderne Performe 9 =
Biraerliche Mitte 25% o
=]
5
jol
2
Mittlere >
Bildung 2 o]
(Realschule) %
i)
f=4
(=]
=
o fa fa o Z
D ao g =
=1
. N
Geringe <
Bildung <
(Hauptschule) )
=1
=R
5}
2
Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive igati Selbst:
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Trends; Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen :  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, kreatives, mediales und =1
Alters. | sicher und Gberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sei i jelen mit =
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen: =1
spezifische | sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand woes niitzt neue (eigene) Perspektiven | 2
Orientierung au sich u. Welt (er)finden
Grund-
orientierung ” A [ ~ Il | C Il
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung ialismus, Genuss, Individualisi imenti Leben in Paradoxien
Selbstkontrolle Selbstverwirkiichung Selbstmanagement
‘ Abgrenzung von / Distanz zu
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 45

Performer: Grundorientierung 1/2

Wuppertal, 17. Fel

Sinus CI 12-jug Performer-Jugendliche
: . ]

JUNGE NACHWUCHSELITE
M

EIGENE CHANCEN

UND OPTIONEN SUCHEN

Erfolg haben
. mit dem Netzwerky

HOHE QUALITATS- UND
MARKENANSPRUCHE =

SELBSTSICHER, AMBIONIERT, £
PRAGMATISCH, ZIELORIENTIERT }|

SICH VIELFALTIG ANDOCKEN,
WO ES NUTZT

A
Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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Performer: Grundorientierung 2/2

Ich kann vom Leben nichts erwarten, nur von mir. Wie ich mein
Leben aufbaue, so ist es dann.

of the uuiverte i et

ok bk
o bouadary

e bowuhor
i bas
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Performer 20 -27: Online

Internet-Nutzung* Ant

insgesamt 91,1 120
privat 89,0 122
in der Ausbildung 41,9 136
beruflich 33,2 139

Private Nutzung des Internet fiir...*

IDUBLQISA INZ JYDIN “YONBIGED UsUIBIUI Uap In} INN

00
e
()
=)
[]
8
[)
acg
jf " lle Wirtschaftsinf q . . e . 13,0 135
o
£ Online spielen mit anderen Nutzern 24,7 131
O
= Mit and group: 53,6 125
o
i Produkt- bzw. Dienstleistungsangebote von Firmen, 42,7 122
> Werbeinformationen
o
'g Shareware, Software auf PC laden, Updates 37,2 120
c Filme herunterladen / ansehen 20,0 116
>
= Her von il i 43,3 115 o
a g
25 Online-Shopping, (ein-)kaufen 67,9 114 a
= ool i i 4,8 111
S
a Sportnachrichten 29,8 110
Infort ions-Recherche, i 74,7 110

*Basis: Private Internet-Nutzung im Milieu = 89,0%

** Indexberechnung; % im Milieu / % in Gesamtheit aller jungen Erwachsenen x 100
Wuppertal, 17. Februw co.. I T T T T T R T TR oY) o
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Performer:
Motivation + Kommunikation

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Motivation

» Selbstverwirklichung + intensives Leben

« Fahigkeiten, Mdglichkeiten und Grenzen erfahren wol  len

« Erfolg + Genuss verbinden

« wettbewerbsorientiert:  Schule, Sport, Ausbildung / Beruf

* Neugierde: z.B. “coole Leute" und fremde Kulturen kennenlernen
« eigenverantwortlich agieren

< vorne sein und mitreden kénnen:  Technik, Design, Lifestyle ...

Kommunikation

» auf der Hohe der Zeit:  bisweilen auch elitar

« zielorientiert + flexibel : je nach dem, was man von wem will

« keine Scheu vor 6ffentlichen Auftritten / exponierter Rolle : (Klassen-/
Schulsprecher

« Einsatz fur gutes Gruppenklima / lockerer Umgang miteinander

« Marken werden diskret, aber bestimmt eingesetzt

« &sthetische ,Quasi-Bohéme" : Mode, Styling, Musik, Einrichtung

« eher ,reduziertes Design“ — bewusste Inszenierungen von Einzelstiicken

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 49
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Performer 14 — 27:
Schule + Beruf

Wuppertal, 17. Fel

Schule / Studium

« Facher werden nicht nach Lust, sondern nach Karriereperspektiven
ausgewahlt;

« Lerngruppen interessieren nicht wegen méglicher ,cooler* Leute,
sondern wegen effektivem Lernen

Ausbildung / Beruf

« Karriereperspektiven und Entwicklungsmaglichkeiten sind
ausschlaggebend,;

« hohe Erwartungen an sich und die anderen

* Trotzdem: Beruf ist nicht alles!

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 50
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Performer:
Engagement

Wuppertal, 17. Februar 2011

« Organisation + Koordination

« reprasentative Aufgaben + Fuhrungsaufgaben

von Projekten

« soziales Engagement zumeist nur punktuell + projekthaft

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)

« sichtbare, transparente + 6ffentlich kommunizierbare Ergebnisse

. langerfristige

Bindung selten maglich, aber man will das Ubernommene griindlich erledigen

51
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Hohe

(Hauptschule)

-Postmaterielle

Bildung 1 .
(Gymnasium) -Etablierte
-Experimentalisten
Deutlich weniger aber
auch:
Mittlere 2 -Burgerliche Mitte
Bildung :
(Realschule) —Kon;grvatlve
-Traditionsverwurzelte
Geringe
Bildung 3

Experimentalistische: Soziodemografie

-Gymnasium
-Realschule

selten:

uptschule

Experimentalistische
Jugendliche

14%

Spez. Grundorientierungen:

Selbst.

Soziale Ein-Ordnung Geltung (Anders) Sein Adaptive
Lage Ein moralisch gutes Leben fiihren; Teilhaben an Lifestyle-Tren Aufbrechen, etwas entdecken, | Eigene Chancen und Optionen :  Eigene neue Wege gehen,
Anerkennung und soz. Einbettung; modisch und modern sein, anders und authentisch sein; suchen: offen und ehrgeizig, : krealives, mediales und
Alters. | sicher und aberlegen sein durch aber normal bleiben: eine starke und richtige isch und flexibel sei i jelen mit
! Klarheit und Entschiedenheit; das Leben heute genieRen; Position finden; sich vielfaltig andocken, Formen und Bedeutungen:
spezifische | sich nitzlich und angenehm zeigen Zukunft planen u. ankommen Kritik und Widerstand woes niitzt neue (eigene) Perspektiven
Orientierung i auf sichu. Welt (er)finden
Grund-
orientierung - A | - I I C I
Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung
Pichterfillung, Sicherheit, Ordnung Genuss, Individualisi imenti Leben in Paradoxien
Selbstkontrolle Selbstverwirkiichung Selbstmanagement

Wuppertal, 17. Februar 2011

‘ Abgrenzung von / Distanz zu
Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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i2

Experimentalistische: Grundorientierung 1/2

Wuppertal, 17. Fel

Sinus CII 12-jug Experimentalistische Jugendliche
m >

Abgrenzung und
Uberlegenheitsgefthl |
gegenuber allzu
selbstkontrollierten
und “festgefahrenen”
Jugendlichen

HENRI
- CARTIER-BRESSON
— Early Works
2 17.02.-08.06.2008
CE
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ibunyo
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Experimentalistische: Grundorientierung 1/2

Wuppertal, 17. Fel

Ich lasse mir da nicht reinreden. Nur ich weif3 ganz genau, was ich flr g
Ziele habe. Ich weil3 ganz genau, wie ich sie erreiche. Wenn man
etwas falsch gemacht hat aus eigenem Verschulden, dann lernt man
daraus. Es gehdrt einfach dazu, dass man zur Selbstentwicklung
seinen eigenen Weg geht und nicht den von anderen.
— ‘

181Ul USp Iny

\Wos rothen S 2

VR On \aste das
k/wﬂ_/Q/\C/ Y\
&\ug\ t‘\\Q\\ \K‘LQ: ey
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“Experimentalisten”: Familienstand

Eltern mit Kindern unter 18 Jahren

e Verheiratet

¢ Ledig, ohne Partner im Haushalt

e Ledig, mit Partner im Haushalt

e Verheiratet gewesen (geschieden, getrennt lebend,
verwitwet), mit Partner im Haushalt

e Verheiratet gewesen (geschieden, getrennt lebend,
verwitwet), ohne Partner im Haushalt

Alleinerziehende

Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)

Anteil

77,2%

4,8%

8,8%

39%

54%

10,2 %

Index

92

167

152

125

134

55

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Experimentalistische: Musikvorlieben

>

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Sehr gern/ziemlich gern gehérte Musik* m

Hip Hop, Rap 61,7
Pop International 57,6
Rock International 57,0
Rock Deutsch 42,8
Pop Deutsch 40,1
Dance und Electronic 32,2
Black Music (Blues, Soul, Funk) 31,2
Hardrock, Heavy Metal 29,6
Oldies, Evergreens 11,2
Musicals 10,7
Weltmusik und Folklore (Tango, Samba, Salsa) 9,9
Deutsche Schlager 9,7
Jazz 6,0
Country-/Westernmusik 4,2
Klassische Musik instrumental 3,8
Klassische Oper, Operette 2,9
Volksmusik 0,5

Wuppertal, 17. FeLruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)

108
99
100
92
94
100
118
104
78
107
88
104
82
80
68
84
21

56
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i2

Experimentalisten: Print

Uberdurchschnittlich genutzte Titel* m

Siiddeutsche Zeitung 28 304 Z
Maxim 41 240 =
Q|
Playboy 43 230 e
o0 2
b Prinz 32 186 2
0 =1
2 FHM 3,9 171 3
=]
°
5 Geo 6,7 143 o)
@
= TV Digital 6,1 135 3
I [=
o) Motorrad 2,3 131 S
€ :
1G] InStyle 3,2 131 §
c TV Movie 203 131 o
.2 c
© Superillu 4,0 130 2
> )
i) Yam 84 129 =1
S Ej
]
o V14 11,6 129 2
wv
a P.M. 3,7 127
= o
B Stern 9,1 124 g
K] Cinema 36 119 a
< Der Spiegel 69 118
a Freundin 4,7 113
Médchen 6,0 112
Chip 2,4 111
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 57

i2

Experimentalisten: Online

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Internet-Nutzung Anteil % m

Internet-Nutzung insgesamt 86,5 109
Nutzung privat 81,7 106
Nutzung in der Ausbildung 58,2 119
Nutzung beruflich 13,4 173
Private Nutzung des Internet fir ...*

Lotto, Gliicksspiele 59 200
Fahrplan oder Flugauskunft 46,2 156
Teilnahme an Auktionen ( z.B. eBay) 58,4 138
Online-, Internet-Banking 15,4 138
Nachrichten aus der Politik 17,0 133
Filme herunterladen / ansehen 28,9 129
Jobsuche, Stellen- oder Wohnungsmarkt, Kfz-Markt 26,4 128
Erotik-Angebote 9,1 125
Online-Shopping, (ein-)kaufen 48,7 111
Mit anderen unterhalten, Newsgroups 63,8 110

*Basis: Private Internet-Nutzerim Milieu= 81,7%

** Indexberechnung: % im Milieu/ % in Gesamtheita  ller Jugendlichen x 100 Il Index = 100 => durchschn ittlich
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Experimentalistische junge Erwachsene
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Wuppertal, 17. Fel

Internet-Nutzung* Anteil % m

insgesamt 78,9 104
privat 76,6 105
in der Ausbildung 30,7 100
Beruflich 27,3 114

Private Nutzung des Internet fiir...*

Telefonieren iiber Internet / Vo IP 12,6 142
Musiktauschen, Herunterladen von Musikdateien 49,9 133
Filme herunterladen / ansehen 22,1 128
SMS senden / empfangen 39,6 115
Online spielen mit anderen Nutzern 21,3 113
Mit anderen unterhalten, Newsgroups 47,4 110
Shareware, Software auf PC laden / Updates 33,5 108
Sportnachrichten 28,8 106
Fahrplan oder Flugauskunft 47,1 106

*Basis: Private Internet-Nutzung im Milieu = 76,6%

** Indexberechnung; % im Milieu / % in Gesamtheit aller jungen Erwachsenen x 100

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 59
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Experimentalistische 14 — 27:
Schule + Beruf

Quelle: Sinus Sociovision GmbH, Heidelberg

Wuppertal, 17. Fel

Schule / Studium

« die Zeit nach der Schule ein unglaublicher Freiheitsgewinn

« neben Studium / Berufsausbildung (oft schon die zweite) nutzt man
diese Lebensphase, um mdoglichst viel Gber sich und das Leben zu
lernen

« Studieren lieber in mehreren Metropolen

Ausbildung / Beruf

¢ Ausbildung lauft eher so nebenher

« Beruf nicht Karriere- oder Statussprungbrett; eher zur Identitats-
suche und Lernfeld

ruar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 60
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Experimentalistische:
Motivation + Kommunikation

Motivation

« die Suche nach dem ,Eigentlichen*

« keine Beruhrungsvorbehalte gegentiber unterschiedlichen Gruppen, Stilen,
Szenen

« ,Die Welt ‘ganz* verstehen wollen*
Perspektive gewinnen

* Neues (er)finden: z.B. uberdurchschnittlich haufig Sprachen lernen

* Tabus faszinieren :,Was verboten ist, reizt.”

« Grenzen kennen lernen : z.T. auch durch Drogen oder wechselnde Partner

: eine polysensuale und kreative

Kommunikation

« erst in spaterer Jugendphase wird die Grundorientierung nach auf3en deutllch
(> 15/16)

« relativ vorbehaltlos , aber reflektierend

» Kontaktfreudige, gut vernetzte Einzelganger

« sich vom popkulturellen Mainstream absetzend: Indi-Labels oder InteIIektueIIeC
Musikzeitschriften (SPEX, WIRE, INRO)

« Asthetik des Widerspruchs “(Mode, Marken): gepflegte Nachlassigkeit
aber stilsicher"

JNUBLQIBA INZ JYDIN “YONBIGED UsUIBIUI Uap' Jn; InN

« Ablehnung von Vereinnahmung, Dogmatismus oder Missi onseifer
Wuppertal, 17. Februar 2011 Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen) 61
Verteilung der 20 - bis 27 -Jahrigen 1>

in den Sinus -Milieus®

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Sinus B1
Etablierte

1 4%

Mittlere
Mittelschicht

2

Untere

Unterschicht

Mittelschicht / 3

IDUBLQISA INZ JYDIN “YONBIGED UsUIBIUI Uap In} INN

© Sinus S ociovision 2007

Soziale
Lage

Grund - Pfichterf ilung, Ordnung
orientierung

Traditionelle Werte Modernisierung Neuorientierung

Individualsierung, Selbstverwirklichung, Genuss Multi -Optionalt _t, Experimentier — -|
freude , Leben in Paradoxien

iBunyo

Wuppertal, 17. Februar 2011

[ in derBDKI/ MISEREOR -Studie untersuchte Miieus
[ nichtber icksichtigte untersuchte Mikeus
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Wuppertal, 17. Februar 2011

foanders is auch scheisse!“
) o R - X

e/ VIR B -

,,pé;n ke

Fachforumeer erische Hilfen

Klaus Gerhards, iD-Agentur-Ruhr (Essen)
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